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SEGUIMIENTO INDICADORES DE DESEMPENO DE LOS PROGRAMAS PRESUPUESTARIOS 2019
INTRODUCCION

El Sistema de Evaluacion del Desempefo permite realizar una valoracion objetiva del desempefio de los programas, bajo los principios
de verificacion del grado de cumplimiento de metas y objetivos, con base en indicadores estratégicos y de gestion que permitan conocer
el impacto social de los programas y de los proyectos.

Los Programas Presupuestarios de las Dependencias del Ejecutivo y de las Entidades del Ejecutivo, deberan ser analizados vy
compatibilizados por la Coordinacién Estatal de Planeacion y Proyectos, para que sean congruentes entre si y respondan a los objetivos
prioritarios del Plan Estatal de Desarrollo del Estado y de los programas que de ésta se deriven, en los términos de las leyes aplicables.

OBJETIVO

= Se busca mejorar la focalizacion y el desempefio de las politicas y programas presupuestarios, permitiendo rendir cuentas sobre
el logro de los resultados esperados y proporcionar informacién para la toma de decisiones correctivas para lograr los objetivos de
los programas.
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MARCO NORMATIVO

La Ley Organica de la Administracion Publica del Estado de Aguascalientes sefiala:
ARTICULO 44. A la Coordinacién General de Planeacion y Proyectos corresponde:

XXXI. Disenar, coordinar y operar el Sistema de Evaluacion del Desempefo previsto en la Ley de Presupuesto, Gasto Publico y
Responsabilidad Hacendaria del Estado de Aguascalientes y sus Municipios, asi como las otras atribuciones que con respecto a
este Sistema le confiere la legislacion aplicable;

La Ley de Presupuesto, Gasto Publico y Responsabilidad Hacendaria del Estado de Aguascalientes y sus Municipios establece:

ARTICULO 59. Los recursos econdémicos de que dispongan los Ejecutores de Gasto seran sujetos a un Sistema de Evaluacion del
Desempeino, con el propdsito de orientar la operacidon de los programas presupuestarios al logro de resultados. Tiene como una de sus
bases, la Metodologia del Marco Légico, la cual establece los principios para la conceptualizaciéon y disefio de programas publicos y sus
herramientas de monitoreo y evaluacion, que se plasman en los indicadores de Desempefio, de Gestidon y Estratégicos.

ARTICULO 62. Correspondera a la CEPLAP y a las COMUPLA, en sus respectivas competencias lo siguiente:

V.- Formular un plan anual de Evaluacion del Desempefio de los Programas Presupuestarios;

V.- Revisar los indicadores de Desempefio, tomando en cuenta la autoevaluacién respecto a la medicion del grado de cumplimiento
de dichos indicadores que realicen las Dependencias del Ejecutivo y las Entidades del Ejecutivo o, en su caso, las Dependencias
del Municipio o Entidades del Municipio, o bien, la efectuada por los evaluadores externos segun corresponda;

VI.- Emitir recomendaciones a las Dependencias del Ejecutivo y a las Entidades del Ejecutivo o, en su caso, a las Dependencias del
Municipio o Entidades del Municipio respectivo, con base en los resultados de las evaluaciones a los Indicadores de Desempefio.
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nexo

Patronato de la Feria Nacional de San Marcos

Programa
Ejecucion del Plan de Promocién y Difusién de la Feria Nacional de San Marcos

Eje Programa Estratégico Objetivo Programa Estratégico Linea de Accion Indicador |
Eje 4. Aguascalientes 4.5. Promocion y difusion turistica 4.51. Generar estrategias de promocion  4.5.1.1. Fortalecer la promocion a través de 4.5.1.1.1. Cantidad de turistas
competitivo, y difusién de los atractivos y servicios al afio.
diversificado y turisticos del Estado, con el propdsito de
prospero incrementar la afluencia de visitantes.

Indicador Nivel Fin

Indicador | Descripcion | Método de Calculo | Sentido |  uUnidad de Medida |
Cantidad de turistas al afio. Cantidad de turistas que llegan al afo. Sumatoria de los turistas que llegan al afio. Ascendente Turistas
Tipo Valor Meta Frecuencia | Medio de Verificaciéon Resumen Narrativo Dimension Descripcién Dimension |
Absoluto Anual Sistema de Informacién de Estadisticas Contribuir a la promocion y fomento turistico a a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
Turisticas (Datatur). - Reporte Actividad través del desarrollo de la actividad econdédmica objetivo establecido
Hotelera en el sector turistico del estado mediante una

mayor afluencia de turistas a los destinos y
atractivos turisticos.

Porcentaje de Avance Indicador Nivel Propésito 90.00 %

Indicador | Descripcion | Método de Calculo | Sentido |  Unidad de Medida |
Porcentaje de incremento de la derrama Mide la variabilidad de la derrama economica o gasto ((derrama economica FNSM 2019/ derrama Ascendente Porcentaje
econémica que genera la FNSM con respecto al de los visitantes y turistas a la FNSM. economica FNSM 2018)-1)*100

afo anterior.
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Tipo Valor Meta | Frecuencia | Medio de Verificacion Resumen Narrativo Dimension Descripcion Dimension
Relativo Anual Estudio de mercado, informes del area  El sector turistico y el PFNSM del estado se a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
correspondiente beneficia con la promociéon turistica de los objetivo establecido

principales productos y servicios del evento.

Indicador Descripcion Método de Calculo Frecuencia Dimensién Descripciéon Dimension
Porcentaje de avance de campafia Mide el avance de cumplimiento de (Numero de actividades realizadas Mensual a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
publicitaria la campafia publicitaria de la Feria. dentro de la campafia publicitaria / objetivo establecido
nimero de actividades

programadas para la  campafia
publicitaria) * 100

Linea Base | Meta | Medio de Verificacion Sentido
Valor | Ano | Periodo | Valor | Ano Periodo |
100 % 2018 Enero - Diciembre 100 % 2019 Enero - Diciembre Publicidad, flayers, folletos, etc. Ascendente
Cobertura | Tipo de Indicador | Tipo Valor Meta | Resumen Narrativo Supuestos
Estatal Gestion Relativo 3. Realizacion de campafa publicitaria adecuada y atractiva. Existe recurso y las condiciones sociales, politicas y

econdmicas para que la camparia se lleve
adecuadamente.




- CPLAP Segundo Reporte Trimestral de avance de objetivos y metas

COORDINACION GENERAL DE de los Programas Presupuestarios 2019 de acuerdo al
PLANEACION Y PROYECTOS

Contigo /100

(Anexo 13)

Porcentaje de 3.1 .-Uso y aplicaciones Relativo a. Eficacia Porcentaje 35.00 35.00 23.00 23.00 65.71
cumplimiento de avance de los medios para

de la meta establecida promover productos

de usuarios en redes y turisticos mejorados.

aplicaciones.

Observaciones:

Porcentaje de avance 3.2 .-Se implementa la Relativo a. Eficacia Porcentaje 35.00 35.00 35.00 35.00 100.00
del disefio general de la planeacion estratégica de
FNSM. mercadotecnia para el

sector.

Observaciones:

Porcentaje de 3.3.-Suficiente Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 12.00 12.00 40.00
cumplimiento mantenimiento 'y  mejora
mantenimiento de  equipos/herramientas
herramientas. para realizar las
actividades
correctamente.

Observaciones:

Indicador Descripcion Método de Calculo Frecuencia Dimensién Descripcion Dimension
Porcentaje de avance del Mide la realizacion del programa de (Numero de  actividades del Mensual a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
programa de difusién, promocién y difusion, promocion y distribucion programa de difusién, promocién y objetivo establecido
distribuciéon de informacion de la de informacién de todo lo que se distribucion de informacion
FNSM realizara durante el periodo de la realizadas / numero de actividades
FNSM. del programa de difusién,

promocion y  distribucién  de
informacion programadas)* 100
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Linea Base | Meta Medio de Verificacion Sentido

Valor Ano Periodo | Valor Ano Periodo

100 % 2018 Enero - Diciembre 100 % 2019 Enero - Diciembre Entregables (programas, mapas, folleteria, viniles), Ascendente
fotografias, informe de resultados, entre oftras.
http://www.datatur.sectur.gob.mx/SitePages/Inicio.as
px
Reporte personalizado de los Centros Turisticos

Cobertura Tipo de Indicador Tipo Valor Meta Resumen Narrativo Supuestos
Estatal Gestion Relativo 2. Programa de promocién y distribucion de informacion de la  Las areas de promocion y mercadotecnia involucradas

FNSM adecuado.

cuentan con la capacidad para llevar acabo las
actividades de la manera correcta.
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Porcentaje de avance de 2.1 .-Organizacion y Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
programa de promocion. planeacion del programa

de promocién y

distribucién efectiva.

Observaciones:

Porcentaje de avance 2.2 .-Actividades de Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 35.00 100.00
del nimero de promocién realizadas.
actividades

promocionales.

Observaciones:

Porcentaje de 2.3  .-Distribucion de Relativo a. Eficacia Porcentaje 35.00 35.00 35.00 35.00 100.00
cumplimiento de la informacion turistica.

distribucién de

informacion y folleteria.

Observaciones:

Indicador Descripcion Método de Calculo Frecuencia Dimensién Descripciéon Dimension
Porcentaje de visitantes Mide la efectividad de la Feria a (Numero de visitantes que llegan a Anual a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
nacionales e internacionales de la través del numero de visitantes que la feria / numero de visitantes objetivo establecido
FNSM conforme meta establecida acuden durante la duracién de la contemplados como meta) * 100

misma.
Linea Base | Meta | Medio de Verificacion Sentido
Valor Ao Periodo | Valor Ao Periodo |
100 % 2018 Abril a Mayo 100 % 2019 Abril a Mayo Estudio de  mercado, informes  del area Ascendente

correspondiente.



Segundo Reporte Trimestral de avance de objetivos y metas

COORDINACION GENERAL DE de los Programas Presupuestarios 2019 de acuerdo al
PLANEACION Y PROYECTOS

Eontigo a100

(Anexo 13)
Cobertura | Tipo de Indicador Tipo Valor Meta Resumen Narrativo Supuestos
Estatal Gestion Relativo 1. Feria Nacional de San Marcos visitada. Los turistas y visitantes asisten a la feria y a todos los

eventos promocionados.
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Porcentaje de 1.1  .-Participacién de Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
participacion de prestadores de servicios.
prestadores de servicios.

Observaciones:

Porcentaje de 1.2 .-Invitaciones para Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
invitaciones atendidas promocionar al Estado.

para promocionar el

Estado.

Observaciones:

Porcentaje de 1.3 .-Suficientes Relativo a. Eficacia Porcentaje 40.00 40.00 40.00 40.00 100.00
cumplimiento de participantes que ofertan

participantes que ofertan la FNSM.

la FNSM.

Observaciones:

Programa

Generacion de Recursos Econdmicos del Patronato de la Feria Nacional de San Marcos
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Eje Programa Estratégico Objetivo Programa Estratégico Linea de Accion Indicador |
Eje 4. Aguascalientes 4.5. Promocion y difusion turistica 4.51. Generar estrategias de promocion  4.5.1.1. Fortalecer la promocion a través de 4.5.1.1.1. Cantidad de turistas
competitivo, y difusion de los atractivos y servicios al afo.
diversificado y turisticos del Estado, con el propdsito de
prospero incrementar la afluencia de visitantes.

Indicador Nivel Fin

Indicador | Descripcion | Método de Calculo | Sentido | Unidad de Medida |
Cantidad de turistas al afio. Cantidad de turistas que llegan al afo. Sumatoria de los turistas que llegan al afo. Ascendente Turistas
Tipo Valor Meta Frecuencia | Medio de Verificacion Resumen Narrativo Dimensién Descripciéon Dimension
Absoluto Anual Sistema de Informacion de Estadisticas Contribuir a la promocion y fomento turistico a a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
Turisticas (Datatur). - Reporte Actividad través del desarrollo de la actividad econémica objetivo establecido
Hotelera en el sector turistico del estado mediante una

mayor afluencia de turistas a los destinos y
atractivos turisticos.

Porcentaje de Avance Indicador Nivel Propésito 100.00 %

Indicador | Descripcion | Método de Calculo | Sentido | Unidad de Medida |
Tasa de crecimiento anual de la derrama Mide el crecimiento anual del gasto por parte de los ((derrama o gasto 2019 / derrama o gasto Ascendente Porcentaje
economica de los visitantes durante la FNSM. visitantes y turistas en el Estado durante la FNSM. 2017) A (1 /(3 -1)))1
Tipo Valor Meta Frecuencia Medio de Verificacion Resumen Narrativo Dimensién Descripcion Dimension |
Relativo Anual Estudio de mercado, informes del area  El sector turistico del estado se beneficia con la a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
correspondiente. promocioén turistica de los principales productos y objetivo establecido

servicios que se ofrecen en la FNSM.

Indicador Descripcion Método de Calculo Frecuencia Dimensién Descripcion Dimension
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Porcentaje de espacios Mide el ndmero de espacios (Nimero de espacios comerciales Anual a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
comerciales arrendados en comerciales ofertados a expositores arrendados/ numero de espacios objetivo establecido
temporada ferial y comerciantes durante la Feria comerciales  establecidos  como
Nacional de San Marcos. meta) * 100
Linea Base | Meta | Medio de Verificacion Sentido
Valor | Ano | Periodo | Valor | Ano Periodo |
100 % 2018 Abril a Mayo 100 % 2019 Abril a Mayo Croquis de espacios comerciales, ubicado en oficina Ascendente
de la direcciéon de comercializacion, contratos.
Cobertura | Tipo de Indicador | Tipo Valor Meta | Resumen Narrativo Supuestos
Estatal Gestion Relativo 1. Suficientes espacios comerciales en el perimetro ferial  Los turistas y visitantes asisten a la feria y a todos los

arrendados.

eventos promocionados.
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Porcentaje de areas 11 ~-Arrendamiento  de Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
comerciales arrendadas. areas comerciales dentro
del perimetro ferial.

Observaciones:

Porcentaje de 1.2 .-Atencion a los Relativo b. Eficiencia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
interesados en arrendar interesados en  arrendar

un espacio comercial en el

perimetro de feria.

Observaciones:

Porcentaje de espacios 1.3 .-Supervision Relativo a. Eficacia Porcentaje 40.00 40.00 40.00 40.00 100.00
comerciales adecuada de los espacios
supervisados comerciales arrendados.

Observaciones:

Programa

Planeacioén y Organizacién de los Eventos de la Feria Nacional de San Marcos

Eje Programa Estratégico Objetivo Programa Estratégico Linea de Accion Indicador |
Eje 4. Aguascalientes 4.5. Promocion y difusion turistica 4.51. Generar estrategias de promocion  4.5.1.1. Fortalecer la promocion a través de 4.5.1.1.1. Cantidad de turistas
competitivo, y difusion de los atractivos y servicios al afio.
diversificado y turisticos del Estado, con el propésito de

préspero incrementar la afluencia de visitantes.
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Indicador Nivel Fin
Indicador | Descripcion | Método de Calculo | Sentido |  Unidad de Medida |
Cantidad de turistas al afio. Cantidad de turistas que llegan al afio. Sumatoria de los turistas que llegan al afio. Ascendente Turistas
Tipo Valor Meta Frecuencia | Medio de Verificacion Resumen Narrativo Dimension Descripcion Dimensién
Absoluto Anual Sistema de Informacién de Estadisticas Contribuir a la promocion y fomento turistico a a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
Turisticas (Datatur). - Reporte Actividad través del desarrollo de la actividad econdémica objetivo establecido
Hotelera en el sector turistico del estado mediante una

mayor afluencia de turistas a los destinos y
atractivos turisticos.

Porcentaje de Avance Indicador Nivel Propésito 100.00 %

Indicador | Descripcion | Método de Calculo | Sentido |  Unidad de Medida |
Tasa de crecimiento anual compuesta de la Mide el crecimiento anual del numero de visitantes o ((Nimero de visitantes en la FNSM 2019 / Ascendente Porcentaje
variabilidad del numero de visitantes durante la turistas en el Estado durante la FNSM. numero de visitantes 2017) * (1 /(3 -1)))-1
FNSM.
Tipo Valor Meta Frecuencia Medio de Verificacion Resumen Narrativo Dimension Descripcion Dimension
Relativo Anual Estudio de mercado, informes del area  El sector turistco y el PFNSM del estado se a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
correspondiente benefician con la promocion turistica de los objetivo establecido
principales productos y servicios del evento.
Indicador Descripcion Método de Calculo Frecuencia Dimensién Descripcion Dimension
Porcentaje del gasto o derrama Mide la cantdad de derrama o (Derrama  econdémica /  derrama Anual d. Economia Miden la capacidad del programa
econodmica que se genera durante gasto que se origina debido a la econoémica contemplado como para administrar , generar o movilizar
la FNSM conforme la meta FNSM meta)*100 de manera adecuada los recursos
financieros.
Linea Base | Meta | Medio de Verificacion Sentido
Valor Ano Periodo | Valor Ano Periodo |
100 % 2018 Abril a Mayo 100 % 2019 Abril a Mayo Estudio de mercado, informes del area Ascendente

correspondiente.
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Cobertura | Tipo de Indicador Tipo Valor Meta Resumen Narrativo Supuestos
Estatal Gestion Relativo 2. Derrama econdémica originada por la FNSM. Incremento de la economia del Estado por la derrama

econdmica que se genera por el numero de visitantes y
turistas que asisten a la Feria.
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Porcentaje de desarrollo 2.1 .-Planeacion  general Relativo a. Eficacia Porcentaje 25.00 25.00 25.00 25.00 100.00
de la planeacion de la de la FNSM.
FNSM.

Observaciones:

Porcentaje de avance de 2.2 .-Coordinacién de la Relativo a. Eficacia Porcentaje 35.00 35.00 35.00 35.00 100.00
la coordinacién de la FNSM.
FNSM.

Observaciones:

Porcentaje de 2.3 .-Ejecuciéon del Relativo a. Eficacia Porcentaje 40.00 40.00 40.00 40.00 100.00
cumplimiento de la programa  artistico vy

ejecucion del programa cultural de la FNSM

de la FNSM.

Observaciones:

Indicador Descripcion Método de Calculo Frecuencia Dimension Descripcion Dimension
Tasa de variacion relativa del Mide la variacion de asistentes en el ((nimero de asistentes del foro de Anual a. Eficacia Miden el grado del cumplimiento del
numero de asistentes que foro de las estrellas los cuales las estrellas 2019 / numero de objetivo establecido
participan en el foro de las participan en los espectaculos que asistentes del foro de las estrellas
estrellas se presentan dentro del marco de la 2018)-1) * 100

Feria Nacional de San Marcos.

Linea Base | Meta | Medio de Verificacion Sentido
Valor Ano Periodo | Valor Ano Periodo |
100 % 2018 Abril a Mayo 100 % 2019 Abril a Mayo Estudio de mercado, informes del area Ascendente

correspondiente.
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Cobertura | Tipo de Indicador Tipo Valor Meta Resumen Narrativo Supuestos
Estatal Gestion Relativo 1. Asistentes que acuden al foro de las estrellas a los eventos  Los turistas y visitantes asisten a la feria y a todos los

realizados. eventos promocionados.



Segundo Reporte Trimestral de avance de objetivos y metas

CPLAP .
¥ COORDINACION GENERAL DE de los Programas Presupuestarios 2019 de acuerdo al
PLANEACION Y PROYECTOS
Contigo /100
(Anexo 13)

Porcentaje de avance de 1.1 .-Planeacién correcta Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
la planeacion del para la elaboracion del
programa de la FNSM. programa de la FNSM.

Observaciones:

Porcentaje de 1.2 .-Procesos de Relativo a. Eficacia Porcentaje 30.00 30.00 30.00 30.00 100.00
cumplimiento de los contratacién para eventos

procesos de del foro de las estrellas.

contratacion.

Observaciones:

Porcentaje de avance en 1.3 .-Elaboracién  del Relativo a. Eficacia Porcentaje 40.00 40.00 40.00 40.00 100.00
la conformacion del programa artistico.
programa artistico.

Observaciones:



